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Заключение

Цель исследования: выявить социально-психологические особенности применения предвыборных PR-технологий в многонациональном регионе.

Объект исследования: PR-технологии выборных машин

Предмет исследования: социально-психологические особенности применения предвыборных PR-технологии в многонациональном регионе. 

Автор анализирует PR-технологии в зарубежной и отечественной науке и выделяет особенности Бурятии как многонационального региона. Важной особенностью, формирующей электоральное поведение избирателей Бурятии можно назвать представление об идеальном политическом устройстве и их мировоззрение. Представления об идеальном политическом устройстве являются проекцией представлений об устройстве мира, об общественном порядке . Поэтому действующая власть воспринимается большинством бурят как  часть мирового порядка, а оппозиция как деструктивная сила. 

Актуальность работы

Работая в современной России над предвыборной кампанией, надо учитывать тот факт, что изменения в социально-психологическое состояние различных социальных и этнических групп часто сопровождаются столкновением экономических и культурных интересов.  В связи с этим в  многонациональной России обычны PR-технологии не работают, так как они часто не учитывают национальный аспект.

Автор подчёркивает, что часто политтехнологи «узурпируют» национальный фактор. Они наносят этим большой ущерб оптимальному формированию политической элиты региона.

 Калька с западных технологий часто не приносит свои плоды. Должен обязательно соблюдаться баланс между национальными и профессиональными и личностными качествами кандидатов. 

Поэтому, при выборных компаниях, необходимо чётко и ясно представлять национальных факто и его роль в создании успешной политической кампании. 
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Восприятие предвыборных PR-технологий жителями многонационального региона

PR-технологии необходимо основывать на традициях и мифологизации народа. В Бурятии широко распространён шаманизм. И многие жители Бурятии обращаются за советом к шаманам. Поэтому, как считает автор диссертации, прежде чем выдвинуть кандидата можно распространить слух или даже миф  о его особенности, избранности. 

Освещается ещё манипуляции результатами избирательного процесса, так как итоги выборов не отражают реальный расклад политических симпатий в регионе и пришедших на выборы избирателей.

Влияние предвыборных технологий на электоральное поведение жителей Бурятии

Важной особенностью электорального поведения избирателей в Бурятии является то, что там присутствует представление об идеальном политическом устройстве. Представление об идеальном политическом устройстве связано с представлением об устройстве мира, о «божественном порядке». И в мире есть фигуры, которые ответственны за соблюдение этого порядка. Такими фигурами могут быть как духи, так и сами люди. 

Однако действующая власть может слабеть и терять свои прежние позиции. Приводится пример снижения популярности Потапова.

И здесь автор делает вывод, что специфика электорального поведения жителей Бурятии зависит от возможности использовать предвыборные PR-технологии для удержания власти. 

Также было выявлено, что молодежь достаточно активно в регионе. Кроме того, большую роль на электоральное поведение оказывают культурные и религиозные факторы. Мнение местных шаманов и старейшин крайне значимо для обывателей.

Кроме того, этнические различия русской и бурятской национальности проявляются даже в выбор печатных СМИ. Буряты более благосклонны к местным издательствам с характерным национальным колоритом, а русское население предпочитает информационно-аналитические издания центральных издательств и издания развлекательного характера без этнического окраса.

В ходе избирательной кампании политтехнологами проводятся мероприятия по повышению и снижению явки на участки для голосования  определенных социальных и этнических групп. Целью является – повысить явку сторонников партии или кандидата и снизить явку противников. 

Направления совершенствования выборных процессов в Республики Бурятия

Автор предлагает следующие рекомендации по совершенствованию выборных процессов:

· Использование национально-психологических особенностей электората (менталитет, традиции, обычаи)

·  Учитывать социально-психологическое состояние разных групп с повышающейся электоральной активностью.

Кандидатам, желающим участвовать в избирательной кампании, следует учесть следующие блоки, которые должны быть включены в стратегию компании: 

· Сегментироваться электорат по разным сферам

· Создание вертикали власти 

· Проектирование национального развитии

· Этническое самосознание, 

· Опора на позитивные черты лидера, 

· Чёткая программа действий.

· Образ идеального политического устройства и мировоззрения национальностей 



